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Wir sind die größteCommunity 
für Fotografie in Europa



Unsere Mission

ςim Internet und im 

echten Leben. Fotografie ist das Bindeglied.

Das Internet ist anonym. Aber in der fotocommunity 

agieren echte Menschen miteinander. 

Wir verbinden Menschen 
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Mediadaten

Reichweite (je Monat)*

Á Unique User 1,2 Mio.

Á Visits 2,8 Mio.

Á Page Impressions 31 Mio.

Á StandaloneNewsletter 247.000 Empfänger

Á Editorial fotocommunity Newsletter 350.000 Empfänger

Community

Á Registrierte Mitglieder 1,7 Mio.

Á Influencer 540.000

Á Öffentliche Fotos 20 Mio.

Á Kommentare 250 Mio.

Á Treffen pro Monat** 440

* AGOF digital facts, IVW Oktober 2016
** Jeden Monat werden allein in Deutschland mehr als 400 Nutzertreffen über die fotocommunity organisiert.
рл ŘƛŜǎŜǊ ¢ǊŜŦŦŜƴ ǎƛƴŘ αfotocommunity-StammtischeάΣ ŘƛŜ ŀƴŘŜǊŜƴ ǎƛƴŘ ²ƻǊƪǎƘƻǇǎΣ CƻǘƻǘƻǳǊŜƴ ŜǘŎΦ
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Nutzer

Demographie

Á Männer/ Frauen 50,3%/ 49,7% *

Á Alter (alle User) 48 % (20 ς39 Jahre), 68% (20-49 Jahre) *   

Á Alter registrierte Nutzer 59% (21-50 Jahre), 41% über 50 Jahre** 

Á Alter Pay-User 61% über 50 Jahre **

Á Bildung 45% Abitur oder Studium*

Á HNE пн҈ Ҕ оΦллл ϵϝ

Interessen

Á Verfügbares Budget 250 -мΦллл ϵκ WŀƘǊ ŦǸǊ CƻǘƻƎǊŀŦƛŜ 

Á Kaufinteresse 46% planen den Kauf einer Kamera

55% interessieren sich für Technik

*     AGOF digital factsOktober 2016
**   Google Analytics Oktober 2016
*** Nutzerbefragung 2015 
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NINA
Anfängerin, 
die Hilfe sucht

35%

Quelle: Nutzerangaben 2014, n= 129.179; Model Tatjana mit 7% wird nicht aufgeführt

FRANK
Ambitionierter 
Hobbyfotograf, der 
Gleichgesinnte sucht

29%

DAVID
Profi-Fotograf, der seine 
Reputation managt

3%

ANNA
Freizeit-Fotografin,
die sich über Motive
austauscht

26%

ARNE
Foto-Liebhaber, der 
Kaufunterstützung 
und tolle Fotos sucht

2,8
Mio. SEO-Visits

Nutzergruppen der Community
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Werbeformate 2017
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Editorial in der COLORFOTO fotocommunityBrandpage

Produkttest

Foto-Wettbewerb

Editorial fotocommunity Newsletter

StandaloneNewsletter

Sponsored Post

Social Media Bundle

Display Advertising



fotocommunity Brandpage
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Brandpage: Konzept

Beispiel unseres Partners SIGMA 10

IhrevirtuelleHeimatin der fotocommunity
Die Brandpageist der zentraleAnlaufpunktfür Nutzer,die mehr zu Ihrer Marke und
IhrenProduktenerfahrenwollen. AlleAktionen,die Siegemeinsammit der Community
durchführen,werdenhier zentralzusammengeführt.

Nutzer-Involvement
Binden Sie die Nutzer in Ihre Marken- und Produktkommunikationmit folgenden
Aktionsbausteinenein:

Á Produkttestmit hochwertigenNutzer-Reviews

Á Foto-Wettbewerbmit denbestenFotosder Community

Á LerninhaltezufotografischenThemen(SponsoredPost)

Á AusgewählteSales-Aktionen/eigeneWorkshopangebote(Drittinhalte)

Reichweitenaufbau
Á Standalone/ Editorialim fotocommunityNewsletter

Á DisplayAdvertising

Á SocialMedia/ SponsoredPosts

Á Print-Advertorialsin COLORFOTO/fotocommunityMagazin

http://www.fotocommunity.de/top/sigma/


Brandpage: Integration
Ihre Brandpage wird prominent in der Hauptnavigation der fotocommunity im Bereich 
αtŀǊǘƴŜǊά ŀǳŦƎŜŦǸƘǊǘΦ
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Namentliche Nennung

Während der Laufzeit der Aktion 
und 2 Monate darüber hinaus

Permanente Nennung

Nach Ablauf der Aktion 
chronologisch auf der 
Aktions-Übersichtsseite



Media Brandpage
(mindestreichweite)

1x Editorial im 
fotocommunity 

Newsletter

2 x Standalone
Newsletter

4 Wochen Display 
Advertising

Reichweite 
gesamt:

1,7
Mio. AI/ Kontakte

0%

50%

100%
Zusammensetzung Reichweite

12Beispiel unseres Partners NIKON 12

2 x Editorial im Blog

2 x Facebook Post



Ihre Vorteile

Ihr Brückenschlagmit der Community
Mit der fotocommunity Brandpage wird Ihre Marke zum festen
Bestandteilder Community.

HohesNutzer-Involvement
Mit einer Reihe von smarten Marketingkampagnenbinden wir die
Nutzer in Ihre offizielle Markenkommunikationein und regen eine
intensive Marken-Interaktion an. Das Ergebnis: eine hohe Awareness
undMarkensymphatie!

PositiverImagetransfer
Egal,ob Siedas FeedbackunsererNutzer zu Ihren Produktenproaktiv
suchen, oder unsere Top-Fotografen im Rahmen eines Foto-
WettbewerbsherausfordernςIhre Marke tritt authentischauf und Sie
verbreitenIhre (Werbe-) Botschaftnachhaltig!
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Ausgewähltefotocommunity-Nutzer durften vor der offiziellen Produkteinführungder
LUMIXCM1 im September2014die GerätealsErstetesten. DiedabeientstandenenBilder
und Reviewswerden von Panasonicim Rahmen ihrer PR- und Marketingaktivitäten
weltweit eingesetzt.

Beispiel unseres Partners PANASONIC 13

http://www.fotocommunity.de/panasonic/uebersicht


Produkttest 
(Influencer Marketing)
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Mit Produkttests 
Kaufentscheidungen 
positiv beeinflussen-

auf Basis der ZMOT-
Studie von Google.

Download der ZMOT-Studie hier
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https://www.thinkwithgoogle.com/research-studies/2011-winning-zmot-ebook.html


Was ist der ZMOT?

Der ZeroMoment of Truth (ZMOT)ist der PunktdeserstenbewusstenKontakts
mit einerMarkeodereinemProdukt. Erist derαersteEindruckά.

Der ZMOTbeschreibtalsodie Zeitspanne,in der sichder Kundeüber die Marke
oderdasProduktinformiert.

vǳŜƭƭŜΥ αWinningthe Zero Moment of Truthά Ǿƻƴ DƻƻƎƭŜ όнлммύ

Je besser der erste Eindruck (ZMOT), desto höher die Kaufwahrscheinlichkeit.
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Wie Kunden kaufen
DieCustomerJourneyhat sichverändert. Die Kaufentscheidungam Point
of Salewird durchdenerstenEindruck(ZMOT)maßgeblichbeeinflusst.

Stimulus Erster Eindruck (ZMOT)
(Recherche und Branding)

First Moment of Truth
(Point of Sale)

Second Moment of Truth
(Erlebnis bei der Benutzung)

Influencer

Käufer wird zu 
weiterem Influencer

Influencer beeinflusst ersten 
Eindruck anderer Nutzer

vǳŜƭƭŜΥ αWinningthe Zero Moment of Truthά Ǿƻƴ DƻƻƎƭŜ όнлммύ 17



Influencer...
...sind Nutzer,die aufgrundihresKnow-Howsund ihrer HistoriehohesAnsehenin der
fotocommunitygenießen. AlsFirstMover beeinflussensie die Meinungihrer Freunde
und Leser nachhaltig ς innerhalb und außerhalb der Community.

InfluencerdefinierendenerstenEindruckIhrer Markein der fotocommunity.

Direkte Kontakte: Einfluss auf Freunde innerhalb und 
außerhalb der Community

Indirekte Kontakte: Wahrnehmung durch die 1,5 Mio. 
Community-Mitglieder

Soziale Medien: Wahrnehmung durch 15 Mio. Besucher 
pro Jahr

540.000
Influencer
in der fotocommunityErster 

Eindruck
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