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Mediadaten

Reichweite (je Monat)*

= Unique User

= Page Impressions

= Standalone Newsletter

= Editorial fotocommunity Newsletter

Community

= Registrierte Mitglieder 1,7 Mio.

= Offentliche Fotos 20 Mio.

= Kommentare 250 Mio.

= Nutzer-Treffen pro Monat 440
Demographie-

= Manner/ Frauen 57,5%/ 42,5%

= Alter (alle User) 35% (18 — 34 1.), 39% (35-54 J.), 26% (55+ J.)

* Quelle: Google Analytics / Matomo, Stand Dezember 2023

< fotocommunity

1,5 Mio.

7 Mio.

100.000 Empféanger
150.000 Empfanger




<= folocommunity

< fotocommunity | AKTIONEN

Werbeformate T

1. Produkttest SEHR GUT

Konzept

= Microsite mit Informationen zu lhrer Marke und dem Testprodukt

= Formular zur Generierung von Produkttestern nach Ihren Auswahlkriterien
= Veroffentlichung der Erfahrungsberichte der Produkttester

= Bewerbung der Erfahrungsberichte in print und online

Bewerbung

= Newsletter-Werbung

= Banner-Werbung

= Social Media

= Anzeigen im Colorfoto ePaper (fotocommunity Magazin)

Leistungen

= Erstellung aller Kampagnen-Werbemittel fir print und online
= Betreuung der Produkttester / Projektmanagement

= fotocommunity Testsiegel zur freien Verwendung

/ PRODUKTTEST

lolocommunity

NIKONZG6Il .
IMTEST

Die Nikon Z 61l wird von unseren

fotocommunity-Mitgliedern in sechs

Kategorien insgesamt als "Sehr gut" bewertet. Nikon 261 Nikon
Uberzeuge Dich jetzt von den Vorteilen der

Nikon Z 8lI!

Multimediales Kraftpaket

Mit der Nikon Z 61l hast Du Deinen standigen Begleiter gefunden. Das Kraftpaket unterstiitzt
Dich bei allen Fotomotiven und Videos auch in schwierigen Lichtsituationen.

Faszinierende
Lichtausbeute

Dank des Z-Bajonetts mit seinem groBen
Durchmesser kannst Du mit dieser Kamera bei jedem

Licht fotografieren. Uber den gesamten ISO-

Spielraum von 100 - 51.200 entstehen beim
Fotografieren klare Vollformatbilder und bei

brillante i Bei einer

Objektivli arke von 1:2 ioniert der

mit wenig Licht nun bis zu einem Lichtwert von -6 LW.
Der 5-Achsen-Stabilisator unterstiitzt Dich in

gewohnter Weise souveran und zuverlassig.




Werbeformate

2. Wettbewerbssponsoring

Konzept

] Sie Ubernehmen das Sponsoring eines Fotowettbewerbs zum Thema |hrer Wahl
(Haupt- oder Teilsponsorschaft moglich)

= Unsere Mitglieder entscheiden sich fiir die 100 besten Bilder, von denen in einem
separaten Jury-Voting die Gewinner gekirt werden

L] Ihre Marke wird wahrend des Wettbewerbs durchgangig prominent in allen
Medien als Partner prasentiert, optional auf Ihrer eigenen Microsite

Bewerbung

= Newsletter-Werbung
. Banner-Werbung
] Social Media

Leistungen

= Erstellung aller Kampagnen-Werbemittel
. Umsetzung und Betreuung des Fotowettbewerbs

= Microsite (optional)

<= fotocommunity 4 subersicht ¥ Teilna o FAQ ‘ ty Startseite

FOTO-WETTBEWERB "TIERE IN AKTION"

POWERED BY SONY

Zeig uns Dein Tier-Foto! In it mit Sony wi die besten Fotos von “Tieren in Aktion". Von
dem eigenen Haustier bis hin zur Wildife-Fotografie - bei Tierart und Umgebung sind Dir keine Grenzen gesetzt. Begib Dich auf
Motivsuche: zu Hause, in Deinem Garten oder bei einem Waldspaziergang und sichere Dir die Chance auf die Sony RX10 IV
All-in-One sowie weitere tolle Sony.

GEWINNE JETZT DIE SONY RX10 IV

Schnelle h aus der Die Al-in-One
Kompaktkamera mit innovativen Features:

« 25-facher optischer Zoom in hoher Aufidsung

« weltweit schnelister Autofokus in 0,03 Sekunden

« Autofokus mit Augenerkennung - auch fir Tiere

« Serienbildaufnahmen von bis zu 24 Bildern pro Sekunde
prazise und

Den richtigen Augenblick einfangen: Die Sony RX10 IV ist ideal fr Tier- und Wildife-Fotografie geeignet.

N Erab ol bk
B gE) s
A

Autofokus mit von 24-600mm High-Speed-Serienaufnahmen




=lotoschule Q

W e r b e f O r m a t e FOTO-KURSE ~ FOTOGRAFIE-TIPPS v PREISE MEINE FOTOSCHULE ABMELDEN FOTOCOMMUNITY

DAS MODERATE WEITWINKELZOOM ALS ,IMMERDRAUF" B

& Martin Schwabe  + B Objektive, Wei 3 Komi Lass Dich iiber die neuesten Fotokurse &

3. Sponsored Post

E-Mail eingeben

JETZT ANMELDEN

ch. Unsere
hier

fotocommunity Fotoschule

FOTOGRAFIE-TIPPS DURCHSUCHEN

Suchbegriffe eingeben H

= 45.000 Leser (Unique User) pro Monat DAS MODERATE WETWINKELZOOM
. 80.000 Seitenaufrufe pro Monat ..

. i . ALS ,IMMERDRAUF
= 850 Lernartikel und Giber 70 Online-Fotokurse [
—

= 18.000 Newsletter-Empfanger __ S —
Das Meer
_ Te 7 - Tweet 3 - Pn3 | ® m— D SEEIEN Summe378
1 In Zusammenarbeit mit §|GMA F::n::r: li'\l:;:mgnef:‘e (1)
Leistungen E Y carars

An und fiir sich bin ich (bis auf Ausnahmen) ein typischer Nutzer von Festbrennweiten und
nutze eher selten Zoomobjektive (mit Ausnahme ven Superweitwinkeln). Ich mag einfach die A J Aktfotografie - eine Einfiihrung
Lichtstédrke von Festbrennweiten, sowohl wegen der Belichtungsreserven, als auch wegen der b

- Erstellung eines Lernartikels anhand lhres Produkts durch unsere Autoren

kreativen Freirdume beziiglich der Gestaltung mit der Schirfentiefe.

. . . . . FOTOGRAFIE-TIPPS
L mlnd. 6.000 Zelchen und 10 Bllder (Inkl, Produktbllder) Mir ist natiirlich bekannt, dass es Zoomobjektive gib, die der Qualitat und Lichtstarke der )
Festbrennweiten gleichen oder zumindest sehr nahe kommen. Auf der anderen Seite sind S
i i i H i i Fototechnik
=  Platzierung eines Links zu lhrer Webseite/ Online-Shop solche Objektve mefst s teuer, gofs und schwer osbembetins
In letzter Zeit erscheinen auf dem Markt allerdings ganz neue Zoomobjektive mit bisher Fotomotive

] Bewerbung liber unsere Medien

uniiblichen Brennweitenbereichen und hoher Lichtstérke, die mich neugierig gemacht haben.
Ich habe daher SIGMA gebeten, ob ich das neue SIGMA 24-35mm F2 DG HSM | Art testen
kénnte.

Bewerbun g Wie ich auf diesem Zoomobjektiv kam

Im Grunde ist ganz einfach: Ich bin gern weitwinklig unterwegs, stelle aber immer wieder fest,
dass mir mein eigenes 12-24 mm von SIGMA dann doch zu weitwinklig ist (was in der Natur

= NeWSIetter-WerbU ng (U,a, NeWSletter der fOtOCOmmunIty FOtOSChUle) der Sache liegt) und das EF 24-70/2,8 Il von Canon mir ehrlich gesagt zu teuer ist. Letztendlich
habe ich dann auch festgestellt, dass ich in diesem relativ kleinen Brennweitenbereich einige
= Social Media Festbrennweiten habe (24/2,8 - 28/1,8 - 30/2,8 - 35/1,4 und 2,8), die auch regelmafig

genutzt werden. Insofern erscheint mir dieser Brennweitenbereich dann doch gar nicht mehr

so aullergewohnlich.



< fotocommunity

Werbeformate

Hallo Javor Milev,

zeige uns im Sony-Fotowettbewerb Dein spannendstes Tierfoto, lere im
neuen Online-Fotokurs Techniken zur richtigen Belichtung unter schweren
Bedingungen und erfahre in unserem Lernartikel, wie Du nachtragiich die

4. Editorial fotocommunity Newsletter

Wir wiinschen Dir viel Spaf mit unserem Newsletter.
Bleib gesund!
Dein fotocommunity-Team

Glaubwiirdigkeit

SONY . ’ - .
\

Mit einem Editorial in dem fotocommunity Newsletter bringen Sie |hre Werbebotschaft
authentisch ruber. Wir integrieren lhre Werbebotschaft optimal in unseren redaktionellen FOTOWETTBEWERB
Content und verschaffen lhnen somit eine hohe Aufmerksamkeit innerhalb der Community. TIERE IN AKTION

Aufmerksamkeit
Zeige uns Dein spannendstes Tierfoto
Wir versenden maximal zwei Newsletter pro Monat - mit Neuigkeiten aus der Community und mit B o
. . . . One Kompaktkamera als Hauptgewinn, sowie weitere tolle Produkte.
Ihrer Werbebotschaft. Dadurch ist eine hohe Aufmerksamkeit garantiert. Lade ot Den el usdrucstikeion Fotos zum o Tre i Akon”

hoch.

Wir freuen uns auf Deine Fotos und wiinschen Dir viel Erfoig!

Reichweite und Leistungen

=  Text- und Creative-Erstellung nach lhren Vorgaben
= Platzierung an 1. Stelle im Newsletter fiir maximale Sichtbarkeit
= Versand an ca. 150.000 Empfanger (Double-Opt-In)
] Offnungsrate 30-35%, effektive Klickrate 3-7% BELICHTUNG
= Empfanger gehoren zu den Power Usern der fotocommunity ’

PROFI-TECHNIKEN

" Newsletter-Reporti ng Dein Motiv ins rechte Licht setzen

Das Problem kennst Du bestimmt: die Sonne ist zu grell, Dein Motiv sehr



Werbeformate

5. Editorial Newsletter Fotoschule

Glaubwiirdigkeit

Mit einem Editorial in dem Newsletter der Fotoschule bringen Sie Ihre Werbebotschaft
authentisch riber. Wir integrieren lhre Werbebotschaft optimal in unseren redaktionellen
Content und verschaffen lhnen somit eine hohe Aufmerksamkeit innerhalb der Community.

Aufmerksamkeit

Der Newsletter wird 1 x pro Woche versendet — mit Fotografie-News und -Tipps aus der
Fotoschule und mit Ihrer Werbebotschaft. Dadurch ist eine hohe Aufmerksamkeit garantiert.

Reichweite und Leistungen

=  Text- und Creative-Erstellung nach lhren Vorgaben

= Versand an ca. 18.000 Empfanger (Double-Opt-In)

= Offnungsrate 35-40%, effektive Klickrate 10-15%

= Empfanger sind technik-interessiert und méchten lhre Fotografie verbessern

= Newsletter-Reporting

zur Webversion

fotocommunity-Fotoschule
N1 Einfach Fotografieren lernen

FOTO-TIPPS  FOTOKURSE  MEINE FOTOSCHULE

Artist Pro 16 (Gen 2)
16K Druckstufen — Die Weltneuheit

Fur Deine schnelle, genaue und

einfache Fotobearbeitung

3
fro
Mehr Infos >

Erlebe die Zukunft der Fotobearbeitung

Mit dem Grafiktablet Artist Pro 16 (Gen 2) von dem weltweit bekannten Anbieter XPPen
hebst Du Deine Arbeiten mit Photoshop auf das nachste Level. Erlebe die schnelle, genaue
und einfache Fotobearbeitung — optimal fiir die Aufhellung und Abdunklung bestimmter
Stellen und das Retuschieren Deiner Bilder.

Das neue Modell funktioniert als Monitor sowie als Grafiktablet ohne Display und sorgt mit
einer Auflésung von 2560 x 1600, 16K Druckstufen, 159% sRGB Farbraum und
hochwertiger ACK05 Fernbedienung fiir detailreiche Zeichnungen, feinste Fotobearbeitung
und bestmadgliche digitalen Arbeiten.

Sichere Dir jetzt zu Black Friday bis einschlielich 30.11.2023 10 % Rabatt auf

das Grafiktablet Artist Pro 16 (Gen 2) sowie bis zu 40 % Rabatt auf viele weitere tolle
Produkte. Mit dem Gutscheincode fotocommunity15 erhaltst Du aulerdem bis zum
25.11.2023 einen Preisnachlass von 15 € auf Deine Bestellung.

Zum Angebot




Werbeformate

6. Standalone Newsletter

Glaubwiirdigkeit

Unsere Standalone Newsletter versenden wir an Mitglieder, die unseren
Empfehlungen vertrauen. Der Newsletter kann von lhnen gestaltet werden, tragt aber
das Logo der fotocommunity und ist somit fiir den Nutzer vertrauenswiirdig.

Aufmerksamkeit

Wir versenden maximal 2 Standalone Newsletter pro Woche. Dadurch ist eine hohe
Aufmerksamkeit garantiert.

Reichweite und Leistungen

= Erstellung des Standalone Newsletters nach Ihren Vorgaben

= Versand an ca. 100.000 Empfanger (Double-Opt-In)

= Offnungsrate 25-30%, effektive Klickrate 2-7%

) Empfangern haben Interesse an Preisaktionen, Gewinnspielen etc.

= Newsletter-Reporting

<= fotocommunity

SIGMA

Lichtstarkes Objektiv
im fotocommunity Test

© sports
70-200mm F2.8 DG 0S HSM

VON D
o

FUR DIcH

Das neue SIGMA Objektiv im Test

Sechs Wochen lang hatten vier ausgewahite fotocommunity-Fotografen die
Mglichkeit, das neue SIGMA 70-200mm F2.8 DG OS HSM | Sports kostenlos zu
testen und haben es unter anderem mit nach Kenia und Singapur genommen.

In Ihren i halten die gl ihre Eindriicke fest.

Im Rahmen eines die ihre besten
Bilder mit dem SIGMA Objektiv, die Du dir hier ansehen kannst.

Konnte das Tele-Z -Objektiv unsere il ?
Lies Dir jetzt die Testergebnisse durch und erfahre, was die Fotografen wahrend
der Testphase erlebt haben.

Erfahrungsberichte lesen




Werbeformate

7. Podcast-Werbung

Glaubwiirdigkeit

Der fotocommunity Podcast wird von zwei Mitarbeitern aus dem Community
Management der fotocommunity gefiihrt und ist somit fir den Nutzer
vertrauenswirdig. Als Sponsor integrieren wir Ihre Marke optimal in unseren
redaktionellen Content und verschaffen lhnen somit eine hohe Aufmerksamkeit
innerhalb der Community.

Aufmerksamkeit

Wir veroffentlichen zwei Podcast-Episoden pro Woche. Dadurch ist eine hohe
Aufmerksamkeit garantiert.

Reichweite und Leistungen

= 13.000 Downloads pro Monat
= 6.000 Abonnenten
= Erstellung der Audio-Anmoderationen

= Konzept und Durchfiihrung von Interviews mit Kunden-Vertretern

Spotify

Google

Awpte

» -
L




Werbeformate
8. Banner-Werbung (1/3)

Standardwerbeformate

= Billboard / Leaderboard: 970 x 250 Px / 728 x 90 Px
= Skyscraper (sticky): 120 x 600 Px /160 x 600 Px
= Half Page Ad: 300 x 600 Px

= Portrait Ad: 300 x 1.050 Px

= Medium Rectangle 300 x 250 Px

= Sichtbarkeit aller Platzierung tiber 85%

= Below The Fold Platzierungen mit Lazy Loading

SPITZENLEISTUNG
IN SERIE
Z7,Z6 UND NEU Z50

JETZT KAUFEN

Natur

Natur, Naturbilder, Naturfotografie ist mehr als nur Tierbilder und
Landschaftsbilder: Dio Naturlotografie st eines dor boliobteston und
facetienreichsten Genres der Fotografie. Naturiotografie umfasst nicht nur
Bilder von Landschaften, Blumenbilder ... v

= Alle Sektionen | | Q Durchsuchen

B \' 2
‘ LEAR

EOSR

Der spiegellose
Vollformat
Pionier

ERFAHRE MEHR

Ccanon

Live for the story_




Werbeformate
8. Banner-Werbung (2/3)

Sonderwerbeformate: Full HD Fireplace

= Setzen Sie mit dem fotocommunity Full HD Fireplace Ihre Marke
und Produkte publikumswirksam in Szene

= Sichern Sie sich eine Platzierung (gerne exklusiv) auf den traffic-
starksten Seiten der fotocommunity

Format und Leistungen

* Full HD Fireplace 1.980 x 1.080 Px inkl. Hintergrundeinfarbung
* Platzierung auf den Fotolisten und den Fotografen-Profilen

*  Werbemittel permanent sichtbar (sticky)

* Drei Content-Bereiche fiir Ihre Werbebotschaft

» Uberdurchschnittlich hohe Klickraten (> 3%)

* Creative-Erstellung durch eigene Webdesign-Abteilung

Natur

Natur, Naturbiider, Naturfotografie ist mehr ais rur Tierbilder und

| Landschattsbilder: Die Naturiotografie it eines der beliebtesten und

facettenreichsten Genres dor Fotografie. Naturfotografie umfasst richt

Monstomottewecd Anténgerecke
rachgetragt

Adobe Photoshop CC




Werbeformate
8. Banner-Werbung (3/3)

Sonderwerbeformate: Startseitenteaser

= Platzieren Sie Ihre Werbebotschaft direkt auf der Startseite der fotocommunity

= Sichern Sie sich eine Top-Platzierung (gerne exklusiv) im Foyer der fotocommunity!

Format und Leistungen

* Startseitenteaser 1.435 x 420 Px

* Aufmerksamkeitsstarke Platzierung auf der Startseite

* Exklusive Platzierung moglich

» Uberdurchschnittlich hohe Klickraten (> 1,5%)

* Creative-Erstellung durch eigene Webdesign-Abteilung

", 2 =F

S _
Wir sind Deine fotocommunity

di =

Zeige Deine Fotos, finde Freunde, leme gemeinsam.
‘Werde auch Du Teil einer Community mit Gber 1,7 Mio. Mitgliedern!

MACH JETZT MIT!

Xi1aomil 13 Pro

CO-ENGINEERED WITH

Erstelle dein Meisterwerk

Professionelle Bildverarbeitung, gefuhivolle Bildasthetik
ur febnis in ei

olle Leica Erlebs inem Gerst
Zeige Deine Fotos Finde Freunde Entwickle Dich weiter
Prasentiere Deine Bikder in einer Umgebung von Letne inspirerende Mitglieder kennen, denn die Durch den Austausch mit anderen Mitgledern und eine
Gleichgesinnten, de sich ger mit DIf und Deinen Fotografie macht gemeinsam viel meh SpaB. Trif aktive Tellnahme entwickeist Du Dich fotografisch stetlg
kreativen Werken beschattigen! Dein Foto, die Gieichgesinnte bei Fototouren oder beim gemdtichen  weiter. Lerne in den 2ahkeichen Online-Fotokursen und
Geschichte oder und die in Deiner Nahe. Eine der fo y
technischen Details inspireren Andere. DennDuund  anderen iber Kommentare unter einzelnen Fotos oder  Grundiagen der Fotografie ode vertiefe Dein Wisse in
Deine Bilder sind ein wertvoller Teil unserer Uber pe ist und gern

Gameinschat gesehen!




Preisliste 2024 @ fotocommunity

ein Unternehmen der WEKA Group

Banner-Werbung Integrationen

Super Banner 728 x 90 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTMLS Redirect 30,00 € Produkttest 16.500 €
Billboard 970 x 250 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTML5 Redirect 32,00 € Wettbewerbssponsoring 7.800 €
Skyscraper 120 x 600 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTML5 Redirect 30,00 € Editorial fotocommunity Newsletter 2.700 €
Wide Scyscraper sticky 160 x 600 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTML5 Redirect 32,00 € Standalone Newsletter 2.500 €
Halfpage Ad sticky 300 x 600 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTMLS Redirect 32,00€ Fotoschule Newsletter 950 €
Portrait Ad sticky 300 x 1050 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTMLS Redirect 34,00 € Sponsored Post Fotoschule 1.500 €
Premium AdBundle 970 x 250 + 160 x 600 Px 100 Kb jpeg / gif / png / HTMLS5 Redirect 32,00 € Sponsoring des fotocommunity Podcasts 850 €
Startseitenteaser 1435 x 420 Px 200 kb jpeg / gif / png 45,00 €

Parallax Ad (mobil) 365 x 600 Px 60 Kb jpeg / gif / png 37,00 €

Full HD Fireplace sticky 1920 x 1080 Px 200 kb jpeg / gif / png 54,00 €

* Alle Preise zzgl. MwsSt. Es gelten die AGB Mediadaten

14


http://fotocommunity.net/de/mediadaten/werbeformen/agb-mediadaten

Kontakt

s folocommunity

ein Unternehmen der WEKA Group

Lena Meinersmann

Projekt- und Digital Sales Managerin

vertrieb@fotocommunity.net
Telefon: 0221 /67 77 57 — 38
Fax: 0221 /67 77 57 -19

Christiane Gies
Projekt- und Digital Sales Managerin
vertrieb@fotocommunity.net

Telefon: 0221 /67 77 57 —37
Fax: 0221 /67 77 57 -19

Javor Milev
Director
vertrieb@fotocommunity.net

Telefon: 0221 /67 77 57 =59
Fax: 0221 /67 77 57 -19
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Sie sind in guter Gesellschaft

Ein Auszug aus unserer Liste zufriedener Kunden.
Nikon Canon Punuisunog [.ﬂ ay cewe
FUJiFILM Panasonic SIGMA = SONY

owwvmPus BenNnQ Rollei @E'Zﬂ' Digitar "

COREL c1Picanova

Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit!

= fotocommunity



