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Reichweite (je Monat)=

= Unique User 1,5 Mio.

= Page lmpressions 7 Mio.

= Standalone Newsletter 100.000 Empféanger
= Editorial fotocommunity Newsletter 150.000 Empfanger
Community

= Registrierte Mitglieder 1,7 Mio.

= Offentliche Fotos 20 Mio.

= Kommentare 250 Mio.

= Nutzer-Treffen pro Monat 440

Demographie:

= Manner/ Frauen 57,5%/ 42,5%
= Alter (alle User) 35% (18 —341.), 39% (35-54 ].), 26% (55+1.)

* Quelle: Google Analytics / Matomo, Stand Dezember 2023
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Werbeformate

1. Produkttest

Konzept

= Microsite mit Informationen zu Ihrer Marke und dem Testprodukt
= Formular zur Generierung von Produkttestern nach Ihren Auswahlkriterien
. Veroffentlichung der Erfahrungsberichte der Produkttester

. Bewerbung der Erfahrungsberichte in print und online

Bewerbung

= Newsletter-Werbung
. Banner-Werbung
= Social Media

. Anzeigen im Colorfoto ePaper (fotocommunity Magazin)

Leistungen

. Erstellung aller Kampagnen-Werbemittel fir print und online
= Betreuung der Produkttester / Projektmanagement

. fotocommunity Testsiegel zur freien Verwendung

@ fotocommunity | AKTIONEN

/ PRODUKTTEST

NIKONZG6Il =
IMTEST

Die Nikon Z 6ll wird von unseren

fotocommunity-Mitgliedern in sechs

Kategorien insgesamt als "Sehr gut" bewertet. Nikon z6u Nikon

Uberzeuge Dich jetzt von den Vorteilen der
Nikon Z 61!

Multimediales Kraftpaket

Mit der Nikon Z 611 hast Du Deinen standigen Begleiter gefunden. Das Kraftpaket unterstiitzt
Dich bei allen Fotomotiven und Videos auch in schwierigen Lichtsituationen.

Faszinierende
Lichtausbeute

Dank des Z-Bajonetts mit seinem groBen
Durchmesser kannst Du mit dieser Kamera bei jedem
Licht fotografieren. Uber den gesamten ISO-

Spielraum von 100 - 51.200 entstehen beim

Fotografieren klare Vollformatbilder und bei

brillante isse. Bei einer

Objektivli arke von 1:2 ioniert der

mit wenig Licht nun bis zu einem Lichtwert von -6 LW.
Der 5-Achsen-Stabilisator unterstiitzt Dich in

gewohnter Weise souveran und zuverlassig.




Werbeformate

2. Wettbewerbssponsoring

Konzept

= Sie GUbernehmen das Sponsoring eines Fotowettbewerbs zum Thema lhrer Wahl
(Haupt- oder Teilsponsorschaft maglich)

= Unsere Mitglieder entscheiden sich fiir die 100 besten Bilder, von denen in einem
separaten Jury-Voting die Gewinner gekirt werden

. Ihre Marke wird wahrend des Wettbewerbs durchgangig prominent in allen
Medien als Partner prasentiert, optional auf Ihrer eigenen Microsite

Bewerbung

= Newsletter-Werbung
= Banner-Werbung
= Social Media

Leistungen

. Erstellung aller Kampagnen-Werbemittel
= Umsetzung und Betreuung des Fotowettbewerbs

= Microsite (optional)

<= fotocommunity ettbewerbsibersicht ¥ Tei qungen FAG fotecommunity Startsoite

FOTO-WETTBEWERB "TIERE IN AKTION"

POWERED BY SONY

Zeig uns Dein spannendstes Tier-Foto! In Zusammenarbeit mit Sony suchen wir die besten Fotos von “Tieren in Aktion". Von
dem eigenen Haustier bis hin zur Wildite-Fotografie - bei Tierart und Umgebung sind Dir keine Grenzen gesetzt. Begib Dich auf

Motivsuche: zu Hause, in Dei einem und sichere Dir die Chance auf die Sony RX10 IV
Alin-One sowie
GEWINNE JETZT DIE SONY RX10 IV
Schnelle auch aus der Die All-in-One

Kompaktkamera mit innovativen Features:

« 25-facher optischer Zoom in hoher Aufidsung

« weltweit schnelister Autofokus in 0,03 Sekunden

« Autofokus mit Augenerkennung - auch fr Tiere

« Serienbildaufnahmen von bis zu 24 Bildern pro Sekunde
azise und

Den richtigen Augenbick einfangen: Die Sony RX10 IV ist ideal fir Tier- und Wildife-Fotografie geeignet.

Rk Rk bk Na
B
e e e

Autofokus mit von 24-600mm High-Speed-Serienaufnahmen
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DAS MODERATE WEITWINKELZOOM ALS ,IMMERDRAUF* ECTOWISSENIN DETHEM PUETFACH

& Martin Schwabe + B Objektive, Weitwinks 3 Komm Lass Dich iiber die neuesten Fotokurse &

3. Sponsored Post

E-Mail eingeben

JETZT ANMELDEN

Die A
Datenschu

fotocommunity Fotoschule

FOTOGRAFIE-TIPPS DURCHSUCHEN

Suchbegriffe eingeben H

DIE NEUESTEN FOTOKURSE

= 45.000 Leser (Unique User) pro Monat
= 80.000 Seitenaufrufe pro Monat
. 850 Lernartikel und iber 70 Online-Fotokurse

DAS MODERATE WEITWINKELZ0OM

ALS . IMMERDRAUF

=  18.000 Newsletter-Empfanger . [ —
Das Meer
KRN XY v
In Zusammenarbeit mit SIGMA E f:;:::;’:hlzlg:;::g;': m

An und fiir sich bin ich (bis auf Ausnahmen) ein typischer Nutzer von Festbrennweiten und

Leistungen

nutze eher selten Zoomobjektive (mit Ausnahme von Superweitwinkeln). Ich mag einfach die A Aktfotografie - eine Einfiihrung
Lichtstédrke von Festbrennweiten, sowohl wegen der Belichtungsreserven, als auch wegen der -

= Erstellung eines Lernartikels anhand Ihres Produkts durch unsere Autoren

kreativen Freiraume beziglich der Gestaltung mit der Schirfentiefe.
FOTOGRAFIE-TIPPS

. mind. 6.000 Zeichen und 10 Bllder (Inkl, Produktb”der) Mir ist natiirlich bekannt, dass es Zoomobjektive gibt, die der Qualitat und Lichtstarke der

Festbrennweiten gleichen oder zumindest sehr nahe kemmen. Auf der anderen Seite sind SO L S il
- Platzierung eines Links zu lhrer Webseite/ Online-Shop solche Objektive meist sehr teer, ol und schiwer. S
n BeWerbu ng U be runsere Me dle n In letzter Zeit erscheinen auf dem Markt allerdings ganz neue Zoomobjektive mit bisher Fotomotive

uniiblichen Brenr ichen und hoher Lichtstérke, die mich neugierig gemacht haben. Objektive
Ich habe daher SIGMA gebeten, ob ich das neue SIGMA 24-35mm F2 DG HSM | Art testen d

kénnte. Fotolocations

Bewerbu ng Wie ich auf diesem Zoomobjektiv kam

Im Grunde ist ganz einfach: Ich bin gern weitwinklig unterwegs, stelle aber immer wieder fest,
dass mir mein eigenes 12-24 mm von SIGMA dann doch zu weitwinklig ist (was in der Natur

= NeWSletter-We rbung (U.a. NeWSIetter der fOtOCOmmunIty FOtOSChule) der Sache liegt) und das EF 24-70/2,8 Il von Canon mir ehrlich gesagt zu teuer ist. Letztendlich
habe ich dann auch festgestellt, dass ich in diesem relativ kleinen Brennweitenbereich einige
= Social Med ia Festbrennweiten habe (24/2,8 - 28/1,8 — 30/2,8 — 35/1,4 und 2,8), die auch regelmalig

genutzt werden. Insofern erscheint mir dieser Brennweitenbereich dann doch gar nicht mehr
so auBergewdhnlich



Werbeformate

4. Editorial fotocommunity Newsletter

Glaubwirdigkeit

Mit einem Editorial in dem fotocommunity Newsletter bringen Sie Ihre Werbebotschaft
authentisch riber. Wir integrieren lhre Werbebotschaft optimal in unseren redaktionellen
Content und verschaffen Ihnen somit eine hohe Aufmerksamkeit innerhalb der Community.

Aufmerksamkeit

Wir versenden maximal zwei Newsletter pro Monat - mit Neuigkeiten aus der Community und mit
Ihrer Werbebotschaft. Dadurch ist eine hohe Aufmerksamkeit garantiert.

Reichweite und Leistungen

= Text- und Creative-Erstellung nach lhren Vorgaben

= Platzierung an 1. Stelle im Newsletter fiir maximale Sichtbarkeit
= Versand an ca. 150.000 Empfanger (Double-Opt-In)

= Offnungsrate 30-35%, effektive Klickrate 3-7%

. Empfanger gehoren zu den Power Usern der fotocommunity

= Newsletter-Reporting

< fotocommunity

COMMUNITY INSIDER

Exklusive Einblicke fiir Dich!

Photo Award

CEWE Photo Award 2025: Jetzt mitmachen
Sichere Dir einen von 1.000 Preisen im Wert von 250.000 €

Unter dem Motto ,,Our world is beautiful” sucht CEWE wieder die schénsten Fotos der Welt —
und Du kannst dabei sein! Lade Deine besten Aufnahmen in 10 Kategorien hoch und sichere Dir
die Chance auf spektakulire Preise.

Der Hauptgewinn ist eine einzigartige Reise im Wert von 10.000 €, eine Fotoausriistung
im Wert von 5.000 € und CEWE Fotoprodukte im Wert von 2.500 €.

Exklusive Erlebnisse mit der Jury zu gewinnen:
& Helikopterflug mit George Steinmetz (Hauptgewinner)
Q sizilien-Fotoreise mit Ulla Lohmann (Young Talent Award)
s Ein Tag im Studio mit Christie Goodwin (Verlosung unter allen Teilnehmern)

Mitmachen & Gutes tun: Fiir jedes eingereichte Foto spendet CEWE 10 Cent an
SO0S-Kinderdorfer weltweit.

Jetzt mitmachen und gewinnen



Werbeformate

5. Editorial Newsletter Fotoschule

Glaubwiirdigkeit

Mit einem Editorial in dem Newsletter der Fotoschule bringen Sie lhre Werbebotschaft
authentisch riiber. Wir integrieren |Ihre Werbebotschaft optimal in unseren redaktionellen
Content und verschaffen Ihnen somit eine hohe Aufmerksamkeitinnerhalb der Community.

Aufmerksamkeit

Der Newsletter wird 1 x pro Woche versendet — mit Fotografie-News und -Tipps aus der
Fotoschule und mit lhrer Werbebotschaft. Dadurch ist eine hohe Aufmerksamkeit garantiert.

Reichweite und Leistungen

= Text- und Creative-Erstellung nach lhren Vorgaben

= Versand an ca. 18.000 Empfanger (Double-Opt-In)

= Offnungsrate 35-40%, effektive Klickrate 10-15%

= Empfanger sind technik-interessiert und mochten Ihre Fotografie verbessern

. Newsletter-Reporting

= fotoschule
fotoschule
=
: g_.._; =

@.

Mach mit beim CEWE Photo Award 2025

Street Fotografie: Teile Deine schénsten Fotos zum Thema

‘CEVIE 10 Cont an $08-Kinderdéefer wel

Jatzt Foto hochiaden und mitmachen

Streetfotografie 1: Die Grundlagen
Autorin: Nina Papiorek




Werbeformate

6. Standalone Newsletter

Glaubwirdigkeit

Unsere Standalone Newsletter versenden wir an Mitglieder, die unseren
Empfehlungen vertrauen. Der Newsletter kann von Ihnen gestaltet werden, tragt aber
das Logo der fotocommunity und ist somit fiir den Nutzer vertrauenswirdig.

Aufmerksamkeit

Wir versenden maximal 2 Standalone Newsletter pro Woche. Dadurch ist eine hohe
Aufmerksamkeit garantiert.

Reichweite und Leistungen

= Erstellung des Standalone Newsletters nach lhren Vorgaben

= Versand an ca. 100.000 Empfanger (Double-Opt-In)

= Offnungsrate 25-30%, effektive Klickrate 2-7%

= Empfangern haben Interesse an Preisaktionen, Gewinnspielen etc.

. Newsletter-Reporting

< fotocommunity

Exklusive Nikon Friihjahressofortrabatte
Spare bis zu 1000 € auf ausgewahite Nikon Artikel

Sichere Dir bis zum 31.03.2025 tolle Sofortrabatte auf eine riesige Auswahl an Nikon Produkten.
Egal, ob Kameras, Objekive oder komplette Sets — spare bis zu 1.000 €!

Jetzt mehr erfahren

FOTO ERHARDT«

Nikon =

“ N

iy, NN

Die Nikon 2f inkl. 24-70mmv4.0 begeistert im Test der Stiftung Warentest! Mit einer
hervorragenden Bewertung von 1.5 sicherte sie sich den 2. Platz und dberzeugt mit
erstidassiger Bildqualitat und Leistung.

Entdecke jetzt die Nikon Zf

Flexible Finanzierung mit PayPal 0%
Erfiille Dir jetzt Deine Nikon-Wiinsche
Zahle Deinen Einkauf bei Foto Erhardt ganz bequem in Raten — ohne Zinsen! Wahle einfach die

PayPal 0% Finanzierung an der Kasse und genieRie flexible Zahlungsoptionen. Jetztist der
perfekte Moment, Deine Fotoausriistung zu erweitern!

Jetzt mehr erfahren



Werbeformate

7. Podcast-Werbung

Glaubwirdigkeit

Der fotocommunity Podcast wird von zwei Mitarbeitern aus dem Community
Management der fotocommunity gefihrt und ist somit fir den Nutzer
vertrauenswirdig. Als Sponsor integrieren wir lhre Marke optimal in unseren
redaktionellen Content und verschaffen lhnen somit eine hohe Aufmerksamkeit
innerhalb der Community.

Aufmerksamkeit

Wir veroffentlichen zwei Podcast-Episoden pro Woche. Dadurch ist eine hohe
Aufmerksamkeit garantiert.

Reichweite und Leistungen

= 13.000 Downloads pro Monat
= 6.000 Abonnenten
= Erstellung der Audio-Anmoderationen

= Konzept und Durchfiihrung von Interviews mit Kunden-Vertretern




Werbeformate

8. Banner-Werbung (1/3)

Standardwerbeformate

= Billboard / Leaderboard: 970 x 250 Px / 728 x 90 Px
= Skyscraper (sticky): 120 x 600 Px /160 x 600 Px
= Half Page Ad: 300 x 600 Px

= Portrait Ad: 300 x 1.050 Px

= Medium Rectangle 300 x 250 Px

= Sichtbarkeit aller Platzierung tiber 85%

= Below The Fold Platzierungen mit Lazy Loading

SPITZENLEISTUNG
IN SERIE
Z7,Z6 UND NEU Z50

JETZT KAUFEN

Natur

Natur, Naturbiider, Naturfotografie ist mehr als nur Tierbiider und
Landschaftsbilder: Die Naturfotografie ist eines der beliebtesten und
facettenroichsten Genros der Fotografie. Naturfotografie umfasst nicht nur
Bilder von Landschaften, Blumenbiider ... v

= Allo Sektonen | | Q Durchsuchen

EOSR

Der spiegellose
Vollformat
Pionier

ERFAHRE MEHR

Canon

Live for the story._




Werbeformate
8. Banner-Werbung (2/3) - e T p—— -;'""f‘_"'“

Al ¢ =

’:li - ‘1
14- ammc&”‘ pe e » 2 )

Jetzt ausprobleren

Sonderwerbeformate: Full HD Fireplace

==

= Setzen Sie mit dem fotocommunity Full HD Fireplace Ihre Marke
und Produkte publikumswirksam in Szene

- ; s Natur, Naturbiider, Naturfotografie ist mety ais nur Tierbilder Und e ‘
. . . . . . . . = | Landschattsbilder: Die Naturfotografie ist eines der beliebtesten und
= Sichern Sie sich eine Platzierung (gerne exklusiv) auf den traffic- D | A r.'m
- . . b - . nur Bider von Landschaften ... v
starksten Seiten der fotocommunity

Natur

= Ato Soktonen || O, Durcheuchen

Adobe Photoshop (C

Format und Leistungen : et - oo

*  Full HD Fireplace 1.980 x 1.080 Px inkl. Hintergrundeinfarbung
* Platzierung auf den Fotolisten und den Fotografen-Profilen

*  Werbemittel permanent sichtbar (sticky)

* Drei Content-Bereiche fiir lhre Werbebotschaft

» Uberdurchschnittlich hohe Klickraten (> 3%)

* Creative-Erstellung durch eigene Webdesign-Abteilung




Werbeformate
8. Banner-Werbung (3/3)

Sonderwerbeformate: Startseitenteaser

= Platzieren Sie Ihre Werbebotschaft direkt auf der Startseite der fotocommunity

= Sichern Sie sich eine Top-Platzierung (gerne exklusiv) im Foyer der fotocommunity!

Format und Leistungen

* Startseitenteaser 1.435 x 420 Px

* Aufmerksamkeitsstarke Platzierung auf der Startseite

* Exklusive Platzierung méglich

» Uberdurchschnittlich hohe Klickraten (> 1,5%)

* Creative-Erstellung durch eigene Webdesign-Abteilung

[ 2 T
Wir sind Deine fotocommunity

[Vl R

Zeige Deine Fotos, finde Freunde, leme gemeinsam.
Werde auch Du Teil einer Community mit iber 1,7 Mio. Mitgliedern!

MACH JETZT MIT!

Xiaomil 13 Pro
Erstelle dein Meisterwerk

Professionelle Bildverarbeitung, gefihivolie Bildasthetik
und das volle Leica Erlebnis in einem Gerat

Zeige Deine Fotos Finde Freunde Entwickle Dich weiter

Prasentiere Deine Bilder in einer Umgebung von Lerne inspirierende Mitglieder kennen, denn die Durch den Austausch mit anderen Mitgliedern und eine

Gleichgesinnten, die sich gern mit Dir und Deinen Fotografie macht gemeinsam viel mehr SpaB, Tritf aktive Teiinahme entwickelst Du Dich fotografisch stetig

kreativen Werken beschaftigen! Dein Foto, die weiter, Lerne in den zahireichen Online-Fotokursen und
Deine und die in Deiner Nahe. Eine Vernetzungmit  Fotografie-Tipps der fotocommunity Fotoschule die

technischen Detads inspirieren Andere. Denn Du und anderen uber Kommentare unter einzelnen Fotos oder Grundlagen der Fotografie oder vertiefe Dein Wissen in

Deine Bider sind ein wertvoller Teil unserer ber personiiche Nachrichten ist unkompiziert und gem  Spezialbereichen.

Gemeinschatt gesehen!

13
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Preisliste 2025 fotocommunity

Banner-Werbung Integrationen

Super Banner 728 x 90 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTML5 Redirect 30,00 € Produkttest 16.500 €
Billboard 970 x 250 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTMLL5 Redirect 32,00 € Wettbewerbs sponsoring 7.800 €
Skyscraper 120 x 600 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTML5 Redirect 30,00 € Editorial foto comm unity Newsletter 2.700 €
Wide Scyscraper sticky 160 x 600 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTMLS Redirect 32,00 € Stand alone Newsletter 2.500 €
Halfpage Ad sticky 300 x 600 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTMLS Redirect 32,00 € Fotoschule Newsletter 950 €
Portrait Ad sticky 300 x 1050 Px 50 Kb jpeg / gif / png / HTMLS Redirect 34,00 € Sponsored Post Fotoschu le 1.500 €
Premium AdBundle 970 x 250 + 160 x 600 Px 100 Kb jpeg / gif / png / HTML5 Redirect 32,00 € Sponsoring des fotocommunity Pod casts 850 €
Startseitenteaser 1435 x 420 Px 200 kb jpeg / gif / png 45,00 €

Parallax Ad (mobil) 365 x 600 Px 60 Kb jpeg / gif / png 37,00 €

Full HD Fireplace sticky 1920 x 1080 Px 200 kb jpeg / gif / png 54,00 €

* Alle Preise zzgl. MwsSt. Es gelten die AGB Mediadaten

14


http://fotocommunity.net/de/mediadaten/werbeformen/agb-mediadaten

Kontakt

= fotocommunity

Lena Benner
Projekt- und Digital Sales Managerin
vertrieb@fotocommunity.net

Telefon: 0221 /67 77 57 — 38
Fax: 0221/ 67 77 57-19

Christiane Gies

Senior Online-Marketing Managerin

vertrieb@fotocommunity.net
Telefon: 0221 /67 77 57 — 37
Fax: 0221/ 67 77 57 -19

15



Sie sind in guter Gesellschaft

Ein Auszug aus unserer Liste zufriedener Kunden.

Nikon Canon W [‘}1 #r cewe

FUJIFILM Panasonic SIGMA ﬁ SONY

owvmpus BenQ Rollei @EIZD' Dighal”
COREL < 'Picanova @mSi

Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit!

s folocommunity
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